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Himmelsscheibe Marke3 - m

Sehr geehrte Damen und Herren,

namens und im Auftrage unseres Mandanten begriinden wir den von uns eingereichten
Loschungsantrag gegen die Marke mit der Registernummer 30506901 wie folgt:

1. Zunidchst soll die Wiedergabe der Wort/Bildmarke erfolgen, die lediglich aus dem
beschreibenden Satz "Himmelsscheibe von Nebra" besteht:

HIMMELSSCHEIBE

¥ UN NE B R A

2. Inhaber ist das Land Sachsen-Anhalt, vertreten durch den Ministerprisidenten, dieser
vertreten durch den Landesarchdologen des Landesamtes fiir Archéologie Sachsen-Anhalt,
06114 Halle.

Bankverbindung: Sparkasse Hannover
St-Nr.: 1613008519 BLZ 250 501 80 Konto-Nr. 176 320

(IBAN): DE34 2505 0180 0000 1763 20

(BIC): SPKHDE2H
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a) Das Land als Markeninhaber beschreibt die Himmelsscheibe von Nebra auf ihrer Website
unter http://www.lda-lsa.de/himmelsscheibe_von_ nebra/ wie folgt (Anlage 1a):

Die Himmelsscheibe von Nebra ist einer der bedeutendsten archaologischen
Funde des vergangenen Jahrhunderts. Sie zeigt die weltweit alteste konkrete
Darstellung astronomischer Phanomene, die wir kennen. Elemente des Tag-
und Nachthimmels vermischen sich vor einem abstrakten Sternennetz. Sonne
und Mond werden aber nicht nur in ihrem Himmelslauf abgebildet, sondern
auch erklart. Zwischen den Horizonten erscheint ein Schiff in nachtlicher Fahrt
Uber den Himmelsozean. Es ist hier zum ersten Mal als zentrales mythisches
Symbol in Europa Uberliefert. Die Himmelsscheibe gibt uns einen Einblick in
das Wissen unserer Vorfahren Uber den Weltenlauf und seine religidse
Deutung vor 3600 Jahren.

b) Unter der Website http://de.wikipedia.org/wiki/Himmelsscheibe von Nebra wird die
Himmelsscheibe von Nebra wie folgt beschrieben (Anlage 1b):

Die Himmelsscheibe von Nebra ist eine Bronzeplatte aus der Bronzezeit mit
Applikationen aus Gold, die offenbar astronomische Phanomene und Symbole
religidser Themenkreise darstellt. Sie gilt als die weltweit alteste konkrete
Himmelsdarstellung und als einer der wichtigsten archaologischen Funde aus
dieser Epoche. Gefunden wurde sie am 4. Juli 1999 von Raubgrabern in einer
Steinkammer auf dem Mittelberg nahe der Stadt Nebra in Sachsen-Anhalt. Seit
2002 gehort sie zum Bestand des Landesmuseums fir Vorgeschichte
Sachsen-Anhalt in Halle.

Die annahernd kreisrunde Platte hat einen Durchmesser von etwa 32
Zentimetern und eine Starke von 4,5 Millimetern in der Mitte bzw. 1,7
Millimetern am Rand. Das Gewicht betragt ca. 2 Kilogramm. Die Scheibe
besteht aus Bronze, einer Legierung aus Kupfer und Zinn, deren Kupferanteil
nachweislich vom Mitterberg bei Mihlbach am Hochkonig in den Ostalpen
stammt. Das Verhaltnis der im Kupfer enthaltenen radiogenen Blei-Isotope
ermoglicht diese Ortsbestimmung. Neben einem geringen Zinnanteil von 2,5
Prozent weist sie einen fur die Bronzezeit typisch hohen Gehalt von 0,2 Prozent
Arsen auf. Sie wurde offenbar aus einem Bronzefladen getrieben und dabei
wiederholt erhitzt, um Spannungsrisse zu vermeiden bzw. zu beseitigen. Dabei
verfarbte sie sich tieforaun bis schwarz. Die heutige, von einer
Korrosionsschicht aus Malachit verursachte Grunfarbung ist erst durch die
lange Lagerung in der Erde entstanden.

Die Applikationen aus unlegiertem Goldblech sind in Einlegetechnik gearbeitet
und wurden mehrfach erganzt und verandert. Aufgrund der Beifunde
(Bronzeschwerter, zwei Beile, ein Meillel und Bruchstucke spiralformiger
Armreife) ist zu vermuten, dass sie etwa um 1600 v. Chr. vergraben wurde, ihr
Herstellungsdatum wird auf 2100 bis 1700 v. Chr. geschatzt.
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Ungewohnlich fur ein archaologisches Artefakt ist die Tatsache, dass an der
Scheibe in der Zeit ihrer Nutzung mehrfach Anderungen vorgenommen wurden,
was anhand der Uberlagerungen von Bearbeitungen rekonstruiert wurde:

* Anfanglich bestanden die Goldapplikationen aus 32 runden Plattchen, einer
groReren, runden sowie einer sichelformigen Platte. Sieben der kleinen
Plattchen sind etwas oberhalb zwischen der runden und der sichelférmigen
Platte eng gruppiert.

* Spater wurden am linken und rechten Rand die so genannten
Horizontbogen angebracht, die aus Gold anderer Herkunft bestehen, wie
dessen chemische Verunreinigungen zeigen. Um Platz fur die Horizontbogen
zu schaffen, wurde ein Goldplattchen auf der linken Seite etwas zur Mitte
versetzt, zwei auf der rechten Seite wurden Uberdeckt, so dass jetzt noch 30
Plattchen zu sehen sind.

* Die zweite Erganzung ist ein weiterer Bogen am unteren Rand, wiederum
aus Gold anderer Herkunft. Diese so genannte Sonnenbarke ist durch zwei
annahernd parallele Linien strukturiert, an ihren AufRenkanten wurden feine
Schraffuren in die Bronzeplatte gekerbt.

* Als die Scheibe vergraben wurde, war sie ein drittes Mal modifiziert
worden: Es fehlte bereits der linke Horizontbogen und die Scheibe war am
Rand mit 40 sehr regelmalig ausgestanzten, etwa 3 Millimeter gro3en Lochern
versehen.

Die Himmelsscheibe von Nebra wurde hauptsachlich untersucht von dem
Archaologen Harald Meller (Landesamt fur Denkmalpflege und Arch&aologie
Halle), dem Astronomen Wolfhard Schlosser (Hauptobservator am
Astronomischen Institut der Ruhr-Universitat Bochum), dem Archaochemiker
Ernst Pernicka (Archao-Metallurge der Bergakademie Freiberg in Sachsen,
Institut fur Archaometrie), von Mitarbeitern des Landeskriminalamts Sachsen-
Anhalt, von Christian-Heinrich Wunderlich (Herstellungstechnik,
Herstellungsabfolge vom Landesamt fur Denkmalpflege und Archaologie in
Halle), am Teilchenbeschleuniger BESSY von Mitarbeitern der Bundesanstalt
fur Materialforschung und -prafung (BAM) in Berlin und der Archaologin und
Spezialistin fir Religionen der Bronzezeit Miranda J. Aldhouse-Green
(Universitat Wales).

Mit den oben dargelegten Untersuchungsergebnissen war es mdoglich, die
Himmelsscheibe mit Hilfe der Beifunde zu datieren. Das archaologische Alter
der Schwerter und Beile konnte anhand ihrer Stilmerkmale leicht ermittelt
werden. Aus einem Vergleich mit aus Ungarn bekannten ahnlichen Schwertern
schlossen die Archaologen, dass die Himmelsscheibe um 1600 v. Chr. im
Boden vergraben wurde und damit ein ungefahres Alter von 3600 Jahren
besitzt.
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Die Radiokohlenstoffdatierung (C14-Methode) schied zur Altersbestimmung der
Scheibe aus Bronze allerdings aus, da dieser Werkstoff keinen Kohlenstoff
enthalt, der fur die Altersbestimmung hatte herangezogen werden kdonnen. Die
Bundesanstalt fur Materialforschung und -prifung bestrahlte am
Teilchenbeschleuniger BESSY die Goldauflagen mit hochintensiven
Rontgenstrahlen. Ziel dieser Untersuchungen war es jedoch nicht, Aussagen
uber Alter oder Echtheit zu erhalten. Es wurde festgestellt, dass die
Goldauflagen keine einheitliche Zusammensetzung aufweisen, so dass eine
Herstellung in mehreren, zeitlich getrennten Phasen wahrscheinlich erscheint.

Alle diese Ergebnisse stehen in Ubereinstimmung mit einem weiteren, mittels
naturwissenschaftlicher Methoden gewonnenen Befund. Christian-Heinrich
Wunderlich vom Landesamt fur Denkmalpflege und Arch&ologie in Halle
extrahierte etwa 0,6 Milligramm Kohlenstoff aus einem Stiickchen Birkenrinde,
das man an einem der drei Schwerter gefunden hatte. Das
Untersuchungsergebnis mit Hilfe der Radiokohlenstoffdatierung ergab, dass
das Holzstlck aus der Zeit um 1600 bis 1560 v. Chr. stammt.

Im Institut far Archaometrie zu Freiberg in Sachsen wurde das Kupfer der
Scheibe radiologisch und chemisch untersucht. Professor Ernst Pernicka kann
mit seiner Datenbank von 50.000 vorgeschichtlichen Erzminen in Europa aus
der Zusammensetzung der Metalle auf deren Herkunft schlie3en. Durch einen
Abgleich der Ergebnisse gelangte er zu der Uberzeugung, dass das fur die
Scheibe verwendete Kupfer aus Erzminen im heutigen Osterreich (Lagerstatte
vom Mitterberg bei Salzburg) stammt.

Am Teilchenbeschleuniger BESSY in Berlin hat die Bundesanstalt fur
Materialforschung und -prifung die Goldauflagen der Himmelsscheibe von
Nebra mit SRXRF (Synchrotron Radiation Induced X-Ray Fluorescence
Analysis) untersucht. Diese Untersuchungsmethode ist zerstérungsfrei und die
wertvolle Scheibe konnte daher bei einer derartigen Untersuchung keinen
Schaden nehmen. Hierbei war aus der chemischen Zusammensetzung der
Goldauflagen auf die Herkunft des Goldes zu schlielen. Als Ergebnis wurde
festgestellt, dass das Gold der Auflagen wahrscheinlich aus Minen im weit
entfernten Rumanien (Siebenburgen) stammt, was als Hinweis auf die damals
sehr weit verzweigten Handelswege gewertet werden kann.

Beweis: Internetausdrucke http://www.lda-Isa.de/himmelsscheibe von nebra/ und
http://de.wikipedia.org/wiki/Himmelsscheibe von Nebra (Anlagen la und 1b)

3. Die angegriffene Wort/Bildmarke ist in sdmtlichen fiir sie eingetragenen Waren und
Dienstleistungen wegen Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft zu 16schen:

Klassen 41, 6, 9, 14, 16, 18, 20, 21, 24, 25, 26, 28, 30, 33, 34, insbesondere in

Klasse 06: Dosen, Konservendosen, Sparbiichsen, Namensschilder, Briefkésten,
Schliisselanhidnger mit Schliisselringen,

Klasse 09: Computersoft- und -hardware und deren Teile, sowie Zubehdr (soweit in Klasse 9
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enthalten); Gerite zur Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild, sowie
Zubehor (soweit in Klasse 9 enthalten); Telekommunikationsgerdte, insbesondere
Mobiltelefone und deren Teile sowie Zubehor (soweit in Klasse 9 enthalten); fotografische,
Film- und sonstige optische Apparate und Instrumente sowie deren Teile und Zubehor (soweit
in Klasse 9 enthalten); Batterien; Sonnenbrillen; Taschenrechner; Bildschirmschoner,
Hintergrundbilder und andere Dateien, die Bilder enthalten, fiir Computer aller Art,
insbesondere stationidre und tragbare Computer sowie Mobiltelefone, auf Datentrigern
gespeichert und/oder aus Datennetzen herunterladbar

Klasse 14: Juwelierwaren, Schmuckwaren, Edelstein, Modeschmuck; Uhren, Wecker und
Zeitmessinstrumente

Klasse 16: Papier, Pappe und Waren aus diesen Materialien (soweit in Klasse 16 enthalten);
Visitenkarten; Schreibwaren und Biiroartikel (ausgenommen Mobel), insbesondere
Kugelschreiber und andere  Schreibgerite sowie  Radiergummis;  Papiertiiten;
Kiinstlerbedarfsartikel; Schreibnecessaires und deren Teile

Klasse 18: Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus (soweit in Klasse 18 enthalten);
Taschen aller Art; Koffer aller Art; Regenschirme, Sonnenschirme und Spazierstocke;
Reisenecessaires und deren Teile

Klasse 20: Mdbel, Spiegel und Rahmen; Kunstgegenstinde, Geschenk- und Verpackungsfolien
sowie Tragetaschen aus Kunststoff; Dekorationsartikel aller Art (soweit in Klasse 20
enthalten), insbesondere Windspiele

Klasse 21: Gerdte und Behélter fiir Haushalt und Kiiche (soweit in Klasse 21 enthalten);
Kdmme, Schwidmme, Biirsten (mit Ausnahme von Pinseln); Glaswaren, Porzellan, Steingut
und Keramikerzeugnisse (soweit in Klasse 21 enthalten); Toilettennecessaires und deren Teile
Klasse 24: Web- und Textilwaren (soweit in Klasse 24 enthalten), insbesondere Hand- und
Taschentiicher, Bett- und Tischdecken; Gardinen; Textiltapeten; Fahnen und Wimpel (nicht
aus Papier)

Klasse 25: Bekleidungsstiicke, Schuhwaren und Kopfbedeckungen

Klasse 26: Anstecker, Broschen als Kleidungszubehor, Buttons, Kndpfe, Haken, SchlieBen und
Schnallen fiir Bekleidungsstiicke; Haarbdnder und anderer Haarschmuck

Klasse 28: Turn- und Sportartikel (soweit in Klasse 28 enthalten); Christbaumschmuck und
Christbaumstdnder

Klasse 30: feine Backwaren, Konditorwaren, Kekse, Zwieback, Gebidck (auch als
Knabbererzeugnisse unter Verwendung von Niissen und/oder Kartoffeln), Lebkuchen, Petits
Fours, Pfefferkuchen, Waffeln, Pasten (Gebick), Biskuits, Baisers; Knabbererzeugnisse aus
Gebick; SiiBwaren, Siiligkeiten, Bonbons, schokolierte Kaffeebohnen, Geleefriichte,
Karamellen, Lakritze, Lakritzstangen, Lakritzkonfekt, Pastillen, Pfefferminzbonbons, Popcorn;
Schokolade, Konfekt, Pralinen, Triiffel und andere Waren aus Schokolade; schokoliertes
dragiertes oder glasiertes Obst; Zucker, Kandiszucker fiir Speisezwecke, Zuckerwaren,
Zuckermandeln und andere Waren aus Zucker; Nusskonfekt, kandierte Niisse und andere
Waren aus Niissen, Marzipan, Marzipanrohmasse und andere Waren aus Marzipan; Snack-
Riegel und kleine Imbisse als Zwischenmahlzeiten in der Hauptsache bestehend aus
Schokolade und/oder Niissen und/oder Keksen; Eiscremen, Speiseeis, Sorbets; Kaugummi
(nicht fir medizinische Zwecke); Kaffee; Tee; Honig; Getrinke auf der Basis von Kaffee
und/oder Tee und/oder Schokolade und/oder Kakao; Salz; Essig; Salatsaucen und andere
Saucen (als Wiirzmittel und als Basis fiir die Zubereitung von Speisen); Gewlirze

Klasse 33: Weine, alkoholreduzierte Weine und alkoholfreie Weine; alkoholhaltige Getrdnke
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(ausgenommen Biere), insbesondere Likore, Branntweine, Schnédpse, Brinde, Whisky, Wodka,
alkoholische Fruchtgetrdnke und Alkohol enthaltende Mischgetrinke

Klasse 34: Tabak; Zigarren, Zigarillos und Zigaretten; Raucherartikel, insbesondere
Tabakbeutel, = Tabakdosen, Tabakpfeifen,  Zigarettenfilter, = Zigarettenmundstiicke,
Zigarettenpapier, Zigarettenspitzen (nicht aus Edelmetall), Zigarrenabschneider, Zigarrenetuis,
-késten, -kisten (nicht aus Edelmetall), -spitzen (nicht aus Edelmetall); Streichhélzer,
Feuerzeuge, Aschenbecher

Klasse 41: Durchfiihrung von Lotterien und Preisausschreiben; Musikproduktion; sonstige
sportliche Aktivitdten.

a) Der fortwiahrenden Eintragung der angemeldeten Wort/Bildmarke steht deren mangelnde
Eignung entgegen, Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen anderer
Unternehmen zu unterscheiden, weil der Schriftzug erkennbar nur die Himmelsscheibe von
Nebra, ein vor etwa 4000 Jahren hergestelltes archidologisches Fundstiick beschreibt, und damit
augenscheinlich tiberhaupt nichts mit Dienstleistungen eines Unternehmens der Neuzeit zu tun
hat Folglich kann die Marke vom Verkehr auch nicht als geeignetes Kennzeichen zur
Unterscheidung von Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen eines
anderer Unternehmens aufgefalit werden, § 3 MarkenG.

b) Der angegriffenen Marke fehlt die konkrete Eignung im Sinne des § 8 Abs. 2 Nr. 1
MarkenG, vom Verkehr als Unterscheidungsmittel fiir die angemeldeten Waren und
Dienstleistungen eines Unternehmens gegeniiber solchen anderer Unternehmen aufgefaf3it zu
werden. Als reine Beschreibung eines bedeutenden Kulturgutes wird der Schriftzug
"Himmelsscheibe von Nebra" vom Verkehr nicht als betrieblicher Herkunftshinweis erfaft.

Die Unterscheidungskraft einer Marke ist im Hinblick auf jede der Waren oder
Dienstleistungen, fiir die sie eingetragen ist, zu beurteilen, wobei es auf die Anschauung der
malgeblichen Verkehrskreise ankommt (EuGH, Urt. v. 7.10.2004 — C-136/02 P, Slg. 2004, I-
9165 = GRUR Int. 2005, 135 Tz. 19 — Maglite; Urt. v. 16.9.2004 — C-404/02, Slg. 2004, I-
8499 = GRUR Int. 2005, 42 Tz. 23 — Nichols; Urt. v. 7.7.2005 — C-353/03, Slg. 2005, I-6135 =
GRUR 2005, 763 Tz. 25 = WRP 2005, 1159 — Nestlé/Mars). MaBgeblich fiir die Beurteilung
dieser Schutzhindernisse sind nach der Rechtsprechung des Gerichtshofs der Européischen
Gemeinschaften die Auffassung der relevanten Verkehrskreise und der Bezug des Zeichens zu
den konkret mit dem Verzeichnis beanspruchten Waren und Dienstleistungen.

Dabei ist auf die mutmaBliche Wahrnehmung eines normal informierten, angemessen
aufmerksamen und verstindigen Durchschnittsverbrauchers der fraglichen Waren oder
Dienstleistungen abzustellen (vgl. EuGH, Urt. v. 16.9.2004 — C-329/02 P, Slg. 2004, I-8317 =
GRUR Int. 2005, 44 Tz. 24 — SAT 2; EuGH GRUR Int. 2005, 135 Tz. 19 — Maglite).
Unterscheidungskraft i. S. von § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG (Art. 3 Abs. 1 lit. b MarkenRL) ist
die einem Zeichen innewohnende (konkrete) Eignung, vom Verkehr als Unterscheidungsmittel
aufgefalt zu werden, das die in Rede stehenden Waren oder Dienstleistungen als von einem
bestimmten Unternehmen stammend kennzeichnet und diese Waren oder Dienstleistungen
somit von denjenigen anderer Unternechmen unterscheidet (vgl. EuGH GRUR Int. 2005, 135
Tz. 29 — Maglite; BGHZ 159, 57, 62 — Farbige Arzneimittelkapsel; BGH, Beschl. v.
16.12.2004 — 1 ZB 12/02, GRUR 2005, 417, 418 = WRP 2005, 490 — BerlinCard, m. w. N. ).
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Enthalten die Wort- oder Bildbestandteile einer Marke einen beschreibenden Begriffsinhalt,
der ohne weiteres und ohne Unklarheiten nur als solcher erfafit wird, ist der angemeldeten
Bezeichnung die Eintragung als Marke wegen Fehlens jeglicher Unterscheidungskraft zu
versagen.

Bei derartigen beschreibenden Angaben gibt es keinen tatsdchlichen Anhaltspunkt, dafl der
Verkehr sie als Unterscheidungsmittel versteht (vgl. BGHZ 167, 278 Tz. 19 — FUSSBALL
WM 2006, m. w. N. ). Auch Angaben, die sich auf Umsténde beziehen, die die Ware oder
Dienstleistung selbst nicht unmittelbar betreffen, fehlt die Unterscheidungskraft, wenn durch
die Angabe ein enger beschreibender Bezug zu den angemeldeten Waren oder
Dienstleistungen hergestellt wird und deshalb die Annahme gerechtfertigt ist, da3 der Verkehr
den beschreibenden Begriffsinhalt als solchen ohne weiteres und ohne Unklarheiten erfa3t und
in der Bezeichnung nicht ein Unterscheidungsmittel fiir die Herkunft der angemeldeten Waren
oder Dienstleistungen sieht (vgl. BGH, Beschl. v. 23.10.1997 — 1 ZB 18/95, GRUR 1998, 465,
468 = WRP 1998, 492 — BONUS).

Die Eignung, Waren oder Dienstleistungen ihrer Herkunft nach zu unterscheiden, kommt
ferner solchen Angaben nicht zu, die aus gebrduchlichen Wortern oder Wendungen der
deutschen Sprache bestehen, die etwa wegen einer entsprechenden Verwendung in der
Werbung oder in den Medien stets nur als solche und nicht als Unterscheidungsmittel
verstanden werden (vgl. BGHZ 167, 278 Tz. 19 — FUSSBALL WM 2006; BGH, Beschl. v.
28.8.2003 — I ZB 6/03, GRUR 2003, 1050, 1051 = WRP 2003, 1429 — Cityservice; Beschl. v.
22.1.2009 — 1 ZB 34/08 Tz. 27 — My World, m. w. N.).

Von diesen Grundsdtzen ausgegangen verfiigt die eingetragene Marke nicht iiber die
erforderliche Unterscheidungskraft, weil der Verkehr ohne weiteres und ohne Unklarheiten den
lediglich beschreibenden Begriffsinhalt der Marke ohne Herkunftsbezug erfaf3t.

Ferner fehlt der angegriffenen Marke auch unabhéngig von einem fiir bestimmte Waren oder
Dienstleistungen beschreibenden Begriffsinhalt die Unterscheidungskraft, weil sich die
Zeichenfolge “Himmelsscheibe von Nebra” schon als solche nicht als Unterscheidungsmittel
eignet, denn die "Himmelsscheibe von Nebra" als einer der bedeutendsten archidologischen
Funde des vergangenen Jahrhunderts wird vom Verkehr generell nicht als Hinweis auf die
Herkunft aus einem bestimmten Unternehmen verstanden.

Die Bezeichnung ‘“Himmelsscheibe von Nebra” hat fiir alle Dosen, Konservendosen,
Sparbiichsen, Namensschilder, Briefkdsten, Schliisselanhdnger mit Schliisselringen,
Computersoft- und -hardware und deren Teile, sowie Zubehor; Gerdte zur Aufzeichnung,
Ubertragung und Wiedergabe von Ton und Bild, sowie Zubehor, Telekommunikationsgerite,
insbesondere Mobiltelefone und deren Teile sowie Zubehor; fotografische, Film- und sonstige
optische Apparate und Instrumente sowie deren Teile und Zubehor; Batterien; Sonnenbrillen;
Taschenrechner; Bildschirmschoner, Hintergrundbilder und andere Dateien, die Bilder
enthalten, fiir Computer aller Art, insbesondere stationdre und tragbare Computer sowie
Mobiltelefone, auf Datentrdgern gespeichert und/oder aus Datennetzen herunterladbaren,
Juwelierwaren, Schmuckwaren, Edelstein, Modeschmuck; Uhren, Wecker und
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Zeitmessinstrumente, Papier, Pappe und Waren aus diesen Materialien, Visitenkarten;
Schreibwaren und Biiroartikel, insbesondere Kugelschreiber und andere Schreibgerite sowie
Radiergummis; Papiertiiten; Kiinstlerbedarfsartikel; Schreibnecessaires und deren Teile, Leder
und Lederimitationen sowie Waren daraus, Taschen aller Art; Koffer aller Art; Regenschirme,
Sonnenschirme und Spazierstdcke; Reisenecessaires und deren Teile, Mobel, Spiegel und
Rahmen; Kunstgegenstinde, Geschenk- und Verpackungsfolien sowie Tragetaschen aus
Kunststoff; Dekorationsartikel aller Art, insbesondere Windspiele, Gerdte und Behélter fiir
Haushalt und Kiiche; Kimme, Schwamme, Biirsten (mit Ausnahme von Pinseln); Glaswaren,
Porzellan, Steingut und Keramikerzeugnisse; Toilettennecessaires und deren Teile, Web- und
Textilwaren, insbesondere Hand- und Taschentiicher, Bett- und Tischdecken; Gardinen;
Textiltapeten; Fahnen und Wimpel, Bekleidungsstiicke, Schuhwaren und Kopfbedeckungen,
Anstecker, Broschen als Kleidungszubehor, Buttons, Kndpfe, Haken, SchlieBen und Schnallen
fiir Bekleidungsstiicke; Haarbdnder und anderer Haarschmuck, Turn- und Sportartikel;
Christbaumschmuck und Christbaumstinder, feine Backwaren, Konditorwaren, Kekse,
Zwieback, Gebick, Knabbererzeugnisse unter Verwendung von Niissen und/oder Kartoffeln,
Lebkuchen, Petits Fours, Pfefferkuchen, Waffeln, Pasten (Gebéck), Biskuits, Baisers;
Knabbererzeugnisse aus Gebick; SiiBwaren, SiiBigkeiten, Bonbons, schokolierte
Kaffeebohnen, Geleefriichte, Karamellen, Lakritze, Lakritzstangen, Lakritzkonfekt, Pastillen,
Pfefferminzbonbons, Popcorn; Schokolade, Konfekt, Pralinen, Triiffel und andere Waren aus
Schokolade; schokoliertes dragiertes oder glasiertes Obst; Zucker, Kandiszucker fiir
Speisezwecke, Zuckerwaren, Zuckermandeln und andere Waren aus Zucker; Nusskonfekt,
kandierte Niisse und andere Waren aus Niissen, Marzipan, Marzipanrohmasse und andere
Waren aus Marzipan; Snack-Riegel und kleine Imbisse als Zwischenmahlzeiten in der
Hauptsache bestehend aus Schokolade und/oder Niissen und/oder Keksen; Eiscremen,
Speiseeis, Sorbets; Kaugummi (nicht fiir medizinische Zwecke); Kaffee; Tee; Honig; Getrinke
auf der Basis von Kaffee und/oder Tee und/oder Schokolade und/oder Kakao; Salz; Essig;
Salatsaucen und andere Saucen (als Wiirzmittel und als Basis flir die Zubereitung von
Speisen); Gewlirze, Weine, alkoholreduzierte Weine und alkoholfreie Weine; alkoholhaltige
Getrinke, insbesondere Likore, Branntweine, Schnipse, Brinde, Whisky, Wodka, alkoholische
Fruchtgetrdnke und Alkohol enthaltende Mischgetrinke, Tabak; Zigarren, Zigarillos und
Zigaretten;  Raucherartikel, insbesondere  Tabakbeutel, Tabakdosen, Tabakpfeifen,
Zigarettenfilter, Zigarettenmundstiicke, Zigarettenpapier, Zigarettenspitzen (nicht aus
Edelmetall), Zigarrenabschneider, Zigarrenetuis, -kdsten, -kisten (nicht aus Edelmetall), -
spitzen (nicht aus Edelmetall); Streichholzer, Feuerzeuge, Aschenbecher, die Durchfiihrung
von Lotterien und Preisausschreiben; Musikproduktionen und sonstige sportliche Aktivititen
schon dann keinerlei Unterscheidungskraft, wenn mit diesen lediglich die Zeichenfolge
“Himmelsscheibe von Nebra” wiedergeben wird. Fiir den normal informierten, angemessen
aufmerksamen und verstdndigen Durchschnittsverbraucher liegt es auf der Hand und bedarf es
daher keiner gesonderten Ausfithrungen, da mit “Himmelsscheibe von Nebra”
gekennzeichnete Waren keine Herkunft aus einem bestimmten Unternehmen verbunden
werden.

Beschreibungen beriihmter Kulturgegenstinde werden vom Verkehr nicht als Hinweis auf die
Herkunft der gekennzeichneten Waren aus einem bestimmten Unternehmen verstanden,
sondern nur als blickfangartige Hervorhebungsmittel aufgefafit. Das gilt insbesondere fiir die
Bezeichnung des weltberiihmten und dem angesprochenen Publikum ohne weiteres bekannten
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Kunstwerks, bei dem ein Bezug zu einem bestimmten Warenhersteller oder -hdndler ohnehin
fernliegt, sich vielmehr lediglich der genannte Werbeeffekt aufdringt. Eine insoweit
moglicherweise bestehende allgemeine Werbekraft begriindet aber nicht gleichzeitig auch die
markenrechtlich  erforderliche Unterscheidungskraft im Sinne einer betrieblichen
Herkunftsbezeichnung.

Die Zeichenfolge "Himmelsscheibe von Nebra" wird vom Verkehr nicht als
Unterscheidungsmittel fiir die Herkunft der betreffenden Waren und Dienstleistungen
verstanden, weshalb ihr jegliche Unterscheidungskraft i. S. von § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG
fehlt, denn fiir die Feststellung der Unterscheidungskraft eines Zeichens ist darauf abzustellen,
ob es dem durchschnittlich informierten, aufmerksamen und verstindigen
Durchschnittsverbraucher der in Rede stehenden Waren oder Dienstleistungen ermoglicht,
diese auch ohne analysierende und vergleichende Betrachtungsweise sowie ohne besondere
Aufmerksamkeit von denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden (vgl. EuGH, Urt. v.
12.2.2004 — C-218/01; Slg. = GRUR 2004, 428 Tz. 53 — Henkel). Geht der
Durchschnittsverbraucher aber aufgrund von auf der Hand liegenden Annahmen von einem
beschreibenden Begriffsinhalt aus, so fehlt dem Zeichen die Eignung, vom Verkehr als
Hinweis auf die Herkunft der so gekennzeichneten Waren oder Dienstleistungen verstanden zu
werden.

SchlieBlich besteht die angegriffene Marke auch ausschlielich aus Zeichen und Angaben, die
im Verkehr zur Bezeichnung der Himmelsscheibe von Nebra selbst dienen. Eine Angabe, die
im Verkehr als bloBe Inhaltsbeschreibung der beanspruchten Waren und Dienstleistungen
dienen kann, muf} der Markenschutz versagt bleiben.

Die Zeichenfolge "Himmelsscheibe von Nebra" als eine der bedeutendsten archéologischen
Funde des vergangenen Jahrhunderts bezeichnet lediglich die Himmelsscheibe von Nebra
selbst, so dall deren Nennung gem. § 8 Abs. 2 Nr. 1 MarkenG als bedeutendes Kulturgut auch
nicht dem Wirtschaftsverkehr durch eine Markeneintragung entzogen werden kann.

Besonders deutlich wird die Rechtswidrigkeit der Markeneintragung des Landes Sachsen-
Anhalt und der damit verbundene Versuch, mit Hilfe des Markenrechts einen der
bedeutendsten archdologischen Funde des vergangenen Jahrhunderts nicht nur dem
Wirtschaftsverkehr zu entziehen sondern sogar der wissenschaftlichen Diskussion und dem
allgemeinen Kultur- und Bildungswesen, weil der Schriftzug "Himmelsscheibe von Nebra" in
der Klasse 41 eingetragen ist und dessen Verwendung somit sogar fiir die Veranstaltung und
Organisation von Seminaren, Kongressen, Konferenzen, Ausstellungen und Prisentationen fiir
kulturelle Zwecke; Betrieb von Museen, Durchfithrung von Ausstellungen zu kulturellen
Zwecken, Darbietung von Kunstgegenstinden zu kulturellen Zwecken, digitalem Bilderdienst,
Erziehung und Unterricht, Beratung in kulturellen Angelegenheiten, Vermittlung von
Eintrittskarten fiir Museen, Ausstellungen und anderen kulturellen Veranstaltungen blockiert
werden konnte. Nach heutigem Stand wiirde schon ein Schriftzug "Himmelsscheibe von
Nebra" in Schulbiichern, Diavortrdgen oder historischen Ausstellungen die Gefahr mit sich
bringen, vom Land Sachsen-Anhalt auf Verletzung von Markenrechten in Anspruch
genommen zu werden.
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Ein insoweit unter Bezug auf § 23 MarkenG denkbarer Einwand des Landes Sachsen-Anbhalt,
die weiterhin bestehenden Mdglichkeiten eines nicht markenmédfigen Gebrauchs der
Schriftzeichen begriindeten deren Eintragungsfahigkeit, ware ohne Wirkung, denn ob und
inwieweit § 23 MarkenG, der nach seiner Funktion und Stellung im Gesetz unmittelbar auf den
VerletzungsprozeB3 zugeschnitten ist, liberhaupt in markenrechtlichen Eintragungsverfahren
herangezogen werden kann, unterliegt tiefgreifenden Bedenken (vgl. dazu im einzelnen
Althammer/Strobele, a. a. O., § 8 Rdn. 54). Allenfalls konnte durch § 23 Nr. 2 MarkenG ein
mogliches Freihaltungsbediirfnis an beschreibenden Angaben im Sinne von § 8 Abs. 2 Nr. 2
MarkenG reduziert sein. Dagegen ist es fiir die vorliegend bedeutsame Tatsache, da3 der
Verkehr den angemeldeten Schriftzug nicht als betriebskennzeichnenden Herkunftshinweis
ansieht bedeutungslos, inwieweit eine nicht markenmifige Verwendung des Schriftzugs
"Himmelsscheibe von Nebra" durch die Eintragung der Marke behindert wiirde.
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