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Zankapfel Domains

von Ralph Mébius

Mehr als acht Millionen Inter-
netdomains enden schon auf
das Kiirzel ,.de“. Damit ran-
giert die deutsche Linderken-
nung auf Platz zwei der am
hiufigsten benutzten Top-Le-
vel-Domains - nur ,.com*
sind noch beliebter. Die ra-
sante Uberschreitung der
Acht-Millionen-Grenze geht
einher mit der zunehmenden
Erkenntnis in der Wirtschaft,
dass schlagkriftige Domains
ein entscheidender Vorteil ge-
geniiber der Konkurrenz sein
konnen. Nicht zuletzt wegen
der stetig steigenden Bedeu-
tung von Domains nimmt
auch der Handel mit einprag-
samen Adressen einen deutli-
chen Aufschwung. Preise im
fiinfstelligen  Euro-Bereich
sind keine Seltenheit - hiufig
enden die Streitereien um die
beliebtesten Namen sogar vor
Gericht.

Ein hoher Anteil
der registrierten
Domains  be-
steht aus rein
beschreibenden
Begriffen ohne
weitere Zusatze.
Einfachheit, mit
vielen Vorteilen.
Einerseits kon-
nen Internetnut-
zer die Seiten
auf einfach und
schnell finden.
Andererseits
gleichen Such-
maschinen zum

Teil die bei der Rechtsanwalt Ralf Moblus
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Suche verwen-
deten Begriffe
nicht nur mit Webseiteninhalten
ab, sondern auch mit der Inter-
netadressierung selbst — und be-
werten solche Auftritte hoher.
AuBerdem verspricht die Anzei-
ge einer generischen Domain in
der Trefferliste einer Suchma-
schine dem Suchenden ein at-
traktiveres Suchergebnis. Aus
rechtlicher Perspektive haben
generische Domains den Vorteil,
dass sie sich regelméRig nicht
mit Firmennamen oder Familien-
namen decken, so dass eine ju-
ristische  Auseinandersetzung
um eventuell bessere Rechte
nicht schon vorprogrammiert ist.

Das OLG Hamburg hatte jedoch
in der Verwendung der rein be-
schreibenden Domain ,mit-
wohnzentrale.de” ohne unter-
scheidungskriftige  Zusatze
noch eine nach § 1 UWG (Ge-
setz gegen den unlauteren
Wettbewerb) wettbewerbswid-
rige Behinderung von Konkur-
renten gesehen, weil die Ver-
wendung der angegriffenen
Gattungs-Domain zu einer un-
lauteren  Absatzbehinderung
des Klagers durch ein Abfangen
potentieller Kunden fihre, die
sich im Internet das Leistungs-
angebot von Mitwohnzentralen
ohne detaillierte Kenntnis der
konkreten Anbieter erschlieffen
wollten. Der Begriff ,Mitwohn-
zentrale” beschreibe nicht eine
konkrete Einrichtung, sondern
sei als Gattungs- oder Bran-
chenbezeichnung eingefiihrt.

Der Bundesge-
richtshof hat da-
gegen in der
Verwendung
~ der Gattungsbe-
_ zeichnung ,Mit-
. wohnzentrale”
als Domain-Na-
me keine wett-
bewerbswidrige
Behinderung
gesehen, denn
Voraussetzung
eines Behinde-
rungswettbe-
werbs nach § 1
UWG sei stets
eine Beeintrach-
tigung der wett-
bewerblichen
Entfaltungsmog-
lichkeiten der
Mitbewerber. Wetthewerbswid-
rig sei die Beeintrachtigung im
allgemeinen nur dann, wenn ge-
zielt der Zweck verfolgt werde,
den Mitbewerber an seiner Ent-
faltung zu hindern und ihn da-
durch zu verdrangen. Sei eine
solche Zweckrichtung nicht
festzustellen, musse die Behin-
derung doch derart sein, dass
der beeintrachtigte Mitbewer-
ber seine Leistung am Markt
durch eigene Anstrengung nicht
mehr in angemessener Weise
zur Geltung bringen kdnne.
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Damit ist auch die Verwendung :

von Domains wie ,zahnersatz.de”
Jimmobilienmakler.de” oder
,adoptionsrecht.de” durch Berufs-

angehorige, Fortbildungsinstitute -

oder einen Berufsverband nicht
aus allgemeinen wettbewerbs-
rechtlichen Erwégungen zu bean-
standen - sofern ein deutlich
sichtbarer Hinweis auf der Start-
seite erfolgt, dass es sich nur um
den Auftritt eines oder einiger Be-
rufsangehorigen handelt oder ei-

nes regional oder fachlich ausge-

richteten Institutes oder Verban-
des und eine Irrefiihrung im Sinne
des UWG dann ausscheidet, wenn
der Domain entsprechend dort
auch diesbeziigliche Inhalte ange-
boten werden.

Weil es dem Geschiftsmann, des-
sen Interesse erst spat fiir eine ge-

nen Aufmerksamkeit erregen.

tekt.de” oder ,reifen.de” Preise
jenseits der 50.000,- Euro-Grenze
gezahlt werden, bietet sich ein In-
ternetauftritt unter dem eigenen
Namen, der eigenen Marke oder
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Clever gewdhlte Domainnamen ko

nerische Domain geweckt wurde,
in den meisten Féllen nicht mehr
gelingen wird, eine attraktive Ad-
resse als erster zu registrieren und
fr attraktive Domains wie ,archi-

der gefiihrten Geschéftshezeich-
nung an.

Nach dem Markengesetz konnen
alle Zeichen, inshesondere Worter
oder Zahlen geschiitzt werden, die
geeignet sind, Waren oder Dienst-
leistungen eines Unternehmens
von denjenigen anderer Unterneh-
men zu unterscheiden. Daher un-
terfallen Domain-Namen wegen
ihrer Zeichenbestandteile dem An-
wendungsbereich des Markenge-
setzes.

Sollte der entsprechende Domain-
Name bereits durch Dritte belegt
sein, durfte eine solche Registrie-
rung des Dritten den gerichtlich
durchsetzbaren Anspruch des
Markeninhabers auf Loschung der
Domain ausldsen, weil mittels Re-
gistrierung ,seiner” Domain durch
einen Dritten in sein Kennzeichen-
recht eingegriffen wird.





